
Il Fundraising come opportunità 
d’innovazione dell’impresa sociale  



DIVERSE DIMENSIONI DEL FUNDRAISING 

•  Non profit produttivo (Imprese sociali) 
    Integra l’attività istituzionale. 

•  Non profit erogativo/advocacy 
 È  la principale fonte d’entrata. 

•  Ente pubblico 
 No supplemento di tassa  semplice azione di co-
marketing 



A proposito di ente locale e  
co-marketing 



Fundraising ed impresa sociale  
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Fundraising ed impresa sociale  

Modello comunitario dell’impresa sociale che mette all’opera il famoso 
“radicamento territoriale”, ovvero: 

-  Reti corte su base fiduciaria 
-  Creazione di “coalizioni” di attori orientate a obiettivi specifici 
-  Capacità di innestare la Mission nel particolare 
-  Sviluppare un sistema relazionale (generativo di risorse) 

Questioni trasversali 

-  Fare fund raising per molte imprese sociali vuol dire mettere in 
discussione la propria identità ed avviare una fase di  “change 
management” 
-  Significa inoltre, avviare forme di collaborazione strutturata con 
alcuni soggetti “alleati” 



Poi pian piano l’innovazione avviene 
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E non si ferma… 



Grazie	
  	
  


